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CAPÍTULO 7. Estrategias de precios

 Delimitar el concepto del precio.

 Identificar los factores internos y externos que
influyen en las decisiones de fijación de precios.

 Describir los métodos de fijación de precios.

 Exponer las distintas estrategias de precio.

Objetivos
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el precio es el valor que representa para una determinada persona la adquisición de 
un bien, entendiendo por valor el producto en sí y su utilidad en tiempo y lugar.

El precio es

un instrumento a corto plazo. 

el único instrumento que proporciona ingresos

un poderoso instrumento competitivo
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Definición de precio
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Condicionantes del precio

Fundamentos de Marketing

CAPÍTULO 7. Estrategias de precios



Editorial Pirámide6

Fijación de precios basados en el coste
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•  Dos modalidades básicas:

- métodos del coste mas margen.

- método del precio objetivo.

No contemplan la respuesta ni de la demanda ni la competencia
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Fijación de precios basados en el coste
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Métodos basados en la competencia
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Métodos Basados en el Mercado

• El valor percibido: marca el límite superior de precio que está dispuesto a pagar el 
consumidor:

el valor asignado.

tiempo invertido.

molestias experimentadas.

•  Los precios se fijan considerando 

la psicología del consumidor

y la elasticidad de la demanda.
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Estrategia de precios

 Tipos de estrategias:

- diferenciales

- competitivas

- precios psicológicos

- precios para líneas de productos

- precios para nuevos productos
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